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Marketing : 3 cléspour faireréver grace a vos posts

Chaque jour, des milliers d’ agences partagent leurs offres, leurs photos ou leurs coups de coaur sur
les réseaux sociaux, convertis en catalogues de voyage. Mais combien parviennent réellement a
capter |’ attention?? A provoquer cette émotion qui pousse un internaute a s arréter, a réver, a
cliguer?? La réponse ne tient pas a I’ algorithme, maisa I’ art de raconter. Le storytelling, c’ est cette
petite musique narrative qui transforme une simple publication en expérience partagée. Voici trois
leviers stratégiques pour donner & vos posts la dimension d’ un récit vivant, transformer vos
publications en véritables invitations au départ.

1. Incarnez le voyage : faites parler les émotions

Un post réussi n'est pas une fiche produit. 1l ne vend pas un tarif ni une destination?; il raconte un moment. Pour
susciter le réve, il faut replacer I"’humain au centre et décrire ce que I'on ressent plutét que ce que I'on voit. Au lieu
d écrire «?S§our a Bali a partir de 120997€2, dites plutdt?. « Bali, tandis que le soleil décline doucement sur les

rizieres, I'air s enveloppe du parfum sucré des frangipaniers et des volutes d'encens.? En une phrase, I’ émotion est |a.

Raconter, c’est faire sentir?: la chaleur d’un café italien sur une terrasse, le vent dans le désert. Ces détails sensoriels
ancrent |"histoire, humanisent votre communication et vous distinguent des sites impersonnels. L’ enjeu n'est pas de
“bien écrire” mais d’ écrire vrai. Votre ton, votre ressenti, vos coups de coaur comptent autant que la grammaire.

Astuce?: parlez a une seule personne, comme a un client que vous connaissez bien. Ce ton intime crée proximité et

confiance.

2. Laligneéditoriale: del'expert au confident



Faire réver, ce n'est donc pas seulement poster de belles photos ; c'est aussi savoir quoi dire et comment le dire. Méme
les formats courts peuvent suivre la logique d une histoire. Vaotre ligne éditoriale doit se diviser en trois piliers pour
maintenir ['intérét :

L Inspiration (60%) : Le pur réve. Des anecdotes sur une culture, une |égende locale, un hotel confidentiel déniche

par vos soins. Ici, on ne vend rien, on cultive I'envie.

L’Expertise (30%) : Le consell qui rassure. « Quel est e meilleur mois pour voir les aurores boréales ? », « 3 astuces
pour éviter le jet-lag ». C'est ici que vous prouvez que derriere I'image, il y a un professionnel qui maitrise son sujet.
Leréveest ainsi sécurisé par votre savoir-faire.

La Preuve Sociale (10%) : Le réve réalisé. Partagez les retours de vos clients (avec leur accord) ou leurs photos de
voyage. Voir que d'autres sont partis grace avous rend le réve accessible et tangible. Vous pouvez aussi conclure enfin
par uneinvitation?: «?Et vous, quelle serait votre Bali idéal 77?».

3. Lacohérenceet lerythme: créer un universde marque

Le réve sentretient sur la durée. Une agence qui publie trois fois par jour pendant une semaine, puis plus rien pendant
un mois, brise le lien émotionnel. Pour que le marketing de I'évasion fonctionne, vous devez installer un univers visuel
cohérent.

Choisissez une "patte" graphique : des couleurs qui reviennent réguliérement, une typographie spécifique pour vos
conseils, ou un logo discrétement apposé sur vos créations. Cette harmonie visuelle crée un sentiment de
professionnalisme et de sérénité. Quand un abonné voit I'une de vos photos dans son flux, il doit identifier

immédiatement que c’ est "votre" agence, avant méme de lire le nom.

Enfin, maitrisez le tempo. Faire réver, c’'est aussi anticiper les envies. On ne fait pas réver sur le Japon en plein mois de
mars si la saison des cerisiers est déja passée. Anticipez de 4 a 6 mois les saisons touristiques. En plein mois de
novembre gris et pluvieux, postez sur la chaleur de Maurice ou les lagons de Polynésie. A I'inverse, dés les premiéres
chaleurs de juin, commencez ainstiller des images de chalets cosy et de sommets enneigés pour I'hiver suivant. C'est
cette synchronisation avec I’ état psychologique de votre client qui rendra votre marketing redoutablement efficace.

Réussir sa communication sur les réseaux sociaux ne demande pas un budget publicitaire colossal, mais une réelle
intention de partage. En mélant des visuels authentiques, des conseils d'experts et une régularité sans faille, vous
devenez le premier maillon du voyage de vos clients. N’ oubliez jamais que sur internet, |’internaute n’ achéte pas une
destination, il achete la confiance qu’il aen celui qui lui afait découvrir.

L'astuce en + du Cediv : Pensez aux "Stories'. C'est I'endroit idéal pour montrer les coulisses : un café partagé
avec un client qui revient de voyage, I'ouverture d'un nouveau catalogue ou votre propre départ en repérage.
C'est moins formel qu'un post classique, mais c'est un levier de proximité extrémement puissant.
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